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Data 1 miejsce zlozenia oferty
(wypeinia organ administracji publicznej)

911l OFERTA/QOEERTA-WSPOLNAY

ORGANIZACJ I POZARZADOWEJ (-YCH)/PODMIOTU-OW)-0 KTORYM (-YCH)
MOWA W ART. 3 UST. 3 USTAWY Z DNIA 24 KWIETNIA 2003 r. O DZIALALNOSCI
POZYTKU PUBLICZNEGO I O WOLONTARIACIE (Dz. U. z 2010 1. Nr 234, poz. 1536)",

REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

(rodzaj zadania publicznego®)

KULTURA, SZTUKA, OCHRONA DOBR KULTURY I DZIEDZICTWA
NARODOWEGO

(tytut zadania publicznego)
Szczytno Fabryka Dobra
w okresie od
20.09.2014 - 10.12.2014
W FORMIE

POVWHERZENIAREALIZACHZADANAPHUBHCZNEGO/WSPIERANIA REALIZACII
ZADANIA PUBLICZNEGO "

PRZEZ
Powiat szczycienski
(organ administracji publicznej)
sktadana na podstawie przepisow dziatu Il rozdziatu 2 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.

o dziatalnos$ci pozytku publicznego i o wolontariacie



1. Dane oferenta/oferentow!?
1) nazwa: Fabryka Aktywno$ci Mlodych

2) forma prawna:*

() stowarzyszenie ( x ) fundacja
() koscielna osoba prawna () koscielna jednostka organizacyjna
( ) spéidzielnia socjalna { ) IW8ueres eousswmemsmysrmo mssassami

3) numer w Krajowym Rejestrze Sadowym, w innym rejestrze lub ewidencji:>

KRS 0000369294
4) data wpisu, rejestracji lub utworzenia:® 28-10-2010

5) nr NIP: 5993134960 nr REGON: 080479612

6) adres:
miejscowosé: Gorzow Wikp. ul.: Sikorskiego 49/7
dzielnica lub inna jednostka pomocnicza:”
gmina: powiat:®) Gorzéw Wikp.
wojewodztwo: lubuskie
kod pocztowy: 66-400 poczta: Gorzéw Wlkp.

7) tel.: (95) 7353 108/ 507 092 810 faks:-
e-mail: marciniak.fam@gmail.com http:// www.fam.org.pl
8) numer rachunku bankowego: 75109016230000000120225984

nazwa banku: BZWBK
9) nazwiska i imiona 0s6b upowaznionych do reprezentowania oferenta/eferentéw'):

a) Jarostaw Marciniak

10) nazwa, adres i telefon kontaktowy jednostki organizacyjnej bezposrednio wykonujacej
zadanie, o ktorym mowa w ofercie:”

11) osoba upowazniona do skladania wyjasnien dotyczacych oferty (imi¢ i nazwisko oraz nr
telefonu kontaktowego)

Jaroslaw Marciniak 507-092-810

12) przedmiot dziatalnosci pozytku publicznego:

a) dzialalnoéé nieodplatna pozytku publicznego

s dzialalnosci charytatywnej, w tym promocji | organizacji wolontariatu, (PKD 88.99.2),
s prowadzenie dziatalnosci wydawniczej i reklamowej sluzacej realizacji celéw statutowych (PKD 58.19.2)
» dziatalnosci wspomagajacej rozwdj wspdlnot i spotecznoici lokainych, (PKD 88.99.7),
s pomocy finansowej i rzeczowej, (PKD 88.99.2),
° organizowania i finansowania imprez sportowych, rekreacyjnych i kulturalnych,  (PKD 93.29.7),
fundowania stypendidw, (PKD 88.99.2),
wspierania udzialu dzieci i mlodziezy w koloniach i wycieczkach, (PKD 88.99.2),
podejmowania dzialan na rzecz ochrony $rodowiska (PKD 94.99.2),
udzielania wsparcia stowarzyszeniom i fundacjom dla wzmocnienia ich moiliwosci pozyskiwania srodkéw na realizacje
wspdlnych celdw statutowych, (PKD 94.11.2),
s inicjowania i organizowania akcji majgcych na celu zbieranie srodkéw finansowych i rzeczowych na rzecz Fundacji, (PKD
94,99.7}
e dziatalnoici na rzecz rodziny, upowszechniania i ochrony praw dziecka, (PKD 88.99.2),
s dziatalnosci na rzecz organizacji pozarzgdowych oraz podmiotow wymienionych w art.3 ust.3, w zakresie ckreslonym w pkt 1-32,
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(PKD 94.11.2).

* pomocy spofecznej, w tym pomocy rodzinom i osobom w trudnej sytuacji Zyciowej oraz wyrdwnywania szans tych rodzin i osob,
w tym: organizowanie akcji pomocowych, zakup zywnosci, srodkéw higieny i innych artykutéw do realizacji potrzeb zycia
codziennego, (PKD 88.99.2),

b) dziatalnos¢ odptatna pozytku publicznego

° organizowanie i finansowanie imprez sportowych, rekreacyjnych i kulturalnych, (PKD 93.29.2),

. prowadzenie dziatalnosci wydawniczej i rekfamowej stuzacej realizacji celow statutowych, (PKD 58.19.2).
. sprzedaz hurtowa niewyspecjalizowana (PKD 46.90.Z),

. pozostata sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych sklepach (PKD 47.19.2),

. sprzedaz detaliczna pozostatych wyrobow prowadzona na straganach i targowiskach (PKD 47.89.Z),
. ruchome placowki gastronomiczne (PKD 56.10.B),

. przygotowywanie i dostarczanie zywnosci dla odbiorcow zewnetrznych (catering) (PKD 56.21. 2),

. pozostata ustugowa dziatalnosc gastronomiczna (PKD 56.29. Z),

. przygotowywanie i podawanie napojéw (PKD 56.30. 2),

. pozostata dzialalnos¢ profesjonalna, naukowa i techniczna, gdzie indziej niesklasyfikowana (PKD 74.90.2),
. pozostale sprzatanie (PKD 81.29. Z),

. pozostate pozaszkolne formy edukacji, gdzie indziej niesklasyfikowane (PKD 85.59.B),

. pozostata dziatalnosc rozrywkowa i rekreacyjna (PKD 93.29.7)

) organizowanie i prowadzenie pozaszkolnych form ksztalcenia, (PKD 85.59.B),

»  wydawanie ksigzek (PKD 58.11.2)

. wydawanie gazet (PKD 58.13.2)

»  wydawanie czasopism i pozostalych periodykdw (PKD 58.14.7)

. pozostala dziatalnos¢ wydawnicza (PKD 58.19.2)

. dzialalnos¢ zwigzana z organizacjg targdw, wystaw i kongreséw (PKD 82.30.Z)

. dziatalno$é pozostatych organizacji czfonkowskich, gdzie indziej niesklasyfikowana (PKD 94.99.Z)

. pozostata sprzedaz {PKD 47.19.2)

. sprzedaz detaliczna prowadzona przez domy sprzedazy wysyfkowej lub Internet (PKD 47.91.2)

. pozostata sprzedaz detaliczna poza siecia sklepowa, straganami i targowiskami (PKD 47.99. Z)

. pozostata dziatalnos¢ uslugowa, gdzie indziej niesklasyfikowana (PKD 96.09.Z)

. pozostata dziatalnoéé rozrywkowa i rekreacyjna (PKD 93.29.2)

13) jezeli oferent /oferenci prowadzi/prowadza!) dzialalno$é gospodarcza:

a) numer wpisu do rejestru przedsiebiorcow

b) przedmiot dzialalnosci gospodarczej

Nie dotyczy

II. Informacja o sposobie reprezentacji oferentéow wobec organu administracji
publicznej wraz z przytoczeniem podstawy prawne;j'?

Nie dotyczy

ITI. Szczegolowy zakres rzeczowy zadania publicznego proponowanego do realizacji

1. Krotka charakterystyka zadania publicznego

Ten projekt jest zalgzkiem poszukiwania nowych form aktywizacji, symboli i wzorcéw do nasladowania
dla miodziezy, by angazowali sie w wolontariat na rzecz $rodowiska lokalnego. Stanowi inauguracje 3 letniego
programu uaktywniania miodych ludzi przy zastosowaniu nowoczesnych i atrakcyjnych form komunikacji.
Realizacja dziafari na przestrzeni kilku lat pozwoli na osiggniecie diugofalowych efektéw i wprowadzenie
trwatych zmian w swiadomosci mtodych ludzi. Znajdzie to bezposrednie przefozenie w aktywnosci srodowiska
lokalnego w Parstwa Powiecie.

Opis zadan objetych w projekcie
Miedzy wrzeéniem a listopadem stworzymy ciekawa forme ogdlnopolskiej kampanii promujgcej wolontariat
mtodziezowy, na ktdra bedzie sie sktadac:




Kampania promujgca wolontariat miodziezowy
W potowie wrzeénia zostang przygotowane i wydrukowane materiaty wykorzystane do jesiennej kampanii w
Waszym Powiecie. Na wszystkich bedg umieszczone informacje o miastach, powiatach i gminach wpierajgcych i
biorgcych udzial w naszej inicjatywie. W potowie wrzesnia poprosimy lokalne media dzialajace na terenie
Waszego regionu by wsparty nasze wspdlne dziatania i poruszyly tematyke zwigzang z aktywnoscig miodych
ludzi. W pazdzierniku przeslemy poczta do wszystkich szkét ponadgimnazjalnych podlegajacych pod Wasze
starostwo plakaty i ulotki tematycznie zwigzane z wolontariatem mtodziezowym, ktére nawigzywac beda do 3
akcji ktére przeprowadzimy na terenie Waszego Powiatu. Pierwszg z nich jest ,,Miesigc dobrych uczynkdw” ,
drugg ,,Wytacz obojetnosé - Wiacz aktywnos¢” a trzecig Obchody Miedzynarodowego Dnia Wolontariusza”.
Réwniez w tym okresie rozpoczniemy prowadzi¢ aktywng kampanie w Internecie pod nazwg - ,Wolontariat
zlapany w siec”, ktéra bedzie niekonwencjonalng forma promocji wolontariatu wsréd mtodych ludzi na
portalach spotecznosciowych, oraz integracjg w Internecie szkot z catej Polski. Stworzymy miejsce w sieci, ktére
bedzie pokazywato produkcje dobra w naszym kraju. Powstanie 50 krétkich filmikéw promujgcych aktywnosé
wirdd miodziezy, ktdre beda systematycznie publikowane w Internecie na portalach spotecznosciowych.
Nadanie Panstwu Certyfikatu Aktywnego Powiatu
bedzie symbolem podzigkowania za wigczenie sie do tak waznej i potrzebnej naszej mtodziezy inicjatywie, ale
rowniez integracji wladz panstwowych, wojewddzkich, samorzgdowych, znanych i szanowanych w catym kraju
osobistosci i celebrytow, by budowac silne lobby na rzecz aktywizacji miodych Polakéw.
Filmy dokumentalne wraz z materiatami pomocniczymi dla Waszych szkét
W pazdzierniku z materiatéw nakreconych podczas wizyt w 160 szkotach w catej Polsce zmontujemy 10 filméw
dokumentalnych, ktére w listopadzie wraz z materiatami pomocniczymi, beda udostepnione pedagogom i
nauczycielom szkét podstawowych, ponadpodstawowych i ponadgimnazjalnych na terenie Waszego Powiatu,
by mogli oni na lekcjach wychowawczych czy tzw. ,okienkach” przeprowadzi¢ 10 prelekcji zachecajgcych w
ciekawy sposdb miodych ludzi do uaktywniania sie w $rodowisku lokalnym.

2. Opis potrzeb wskazujacych na konieczno$¢ wykonania zadania publicznego, opis ich
przyczyn oraz skutkow

W pierwszym kwartale 2013 r. Fabryka Aktywnoéci Miodych (FAM) w partnerstwie z Gorzowskim
Stowarzyszeniem Studentéw (,GieSS”) zaniepokojone bardzo wyrainym spadkiem zaangazowania mtodych
ludzi w dzialania na rzecz Srodowiska przeprowadzity badania dot. postrzegania przez ucznidw szkét
gimnazjalnych wolontariatu, jako formy spedzania wolnego czasu. Badaniami objeto trzy wojewddztwa —
lubuskie, zachodniopomorskie, wielkopolskie i przeprowadzono je na 1000 respondentéw - uczniach szkot
gimnazjalnych.

87%  respondentéw  mialo w  swoim  Zyciu  stycznos¢ z  wolontariatem  uczestniczac
m.in. raz w jakims dzialaniu. Dla 82 % ankietowanych wolontariat jest mato atrakcyjng forma spedzania
wolnego czasu, a tylko 7% mtodziezy deklaruje chetne i stale wlaczanie sie w akcje organizowane przez lokalne
organizacje pozarzadowe. Gléwnymi przyczynami matego uaktywniania sie mfodziezy sg (mozna byto wskazaé
trzy odpowiedzi z dziesieciu mozliwych ): 65%- nikt o tym nie méwi, 59% - sg mato ciekawe, 34% -nie interesuje
mnie to, 28% - nie lubie pomagac. Te odpowiedzi mtodziez wskazywata najczesciej. Z przeprowadzonych badan
i rozméw z respondentami wyraznie wynika, ze wolontariat jest odbierany przez miodych ludzi, jako co$ malo
interesujgcego. Badani wielokrotnie podkreslali, ze dziatajg w ich szkotach grupy wolontariackie ale sg malo
widoczne.

W  kolejnej czesci ankiety zapytalismy gimnazjalistow czy w ostatnim roku zetkneli sie
z ciekawg kampania zachecajacych miodych ludzi do wiaczenia sie w dziatania wolontariackie. Tylko 37% osdéb
zaznaczylo odpowiedi ,tak” w rubryce — ogdlnopolskie, a ponad 80% z nich wskazato tylko WOSP. Zadna z 1000
os6b ankietowanych nie wymienita akcji ogélnopolskiej, typowo skoncentrowanej na promocje wolontariatu
miodziezowego.

Kolejne pytanie dotyczyto wymienienia 10 celebrytdw, znanych polakdw, ktdrzy swojg osobg i postawg
promujg wolontariat wsrdd mtodziezy. Tu bezapelacyjnie wygrat Jurek Owsiak, ktdrego 53% respondentéw
uwaza za osobe kojarzong z aktywizacjg mtodych, jednak tylko 126 na 1000 oséh, wymienito 2 nazwiska a
jedynie 14 ankietowanym udato sie podac trzy nazwiska.

Z przykrodcig musimy poinformowa¢, ze 83 % gimnazjalistéw wymienito min. 5 nazwisk znanych Polakdw,
celebrytow, ktorzy swojag postawa, zachowaniem czy dziataniami, promujg marihuane i inne miekkie narkotyki.
Prym tu wiodg znani muzycy.

W ostatniej turze pytan zapytalismy nastolatkéw o formy spedzania wolnego czasu:

Az 67% miodziezy wiekszos¢ swojego wolnego czasu spedza przed komputerem a ponad 70% uwaza, e
najlepszy kontakt z przyjacidtmi jest przez Internet.

Te wyniki pokrywaja sie z kolejnymi, dot. wymierzania przez rodzicow kar wobec respondentdw, Okazato sig, ze
najwieksza karg dla badanych gimnazjalistow jest zakaz korzystania z Internetu, komorki i komputera - 87%.
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Tylko 76 oséb na 1000 zaznaczyto ,areszt domowy”.

Te wyniki pobudzity kolejne pytania, a one zmobilizowaty ,FAM” i ,GieSS” do przeprowadzenia na poczatku
tego roku kolejnych badan, czyli sprawdzenia w jaki sposéb w 2013r promowano wolontariat miodziezowy w
Polsce, ile zorganizowano ogélnopolskich kampanii, w jaki sposéb i na jakg skale prébowano zachecié miodych
Polakéw do uaktywniania sie w srodowisku lokalnym. Badanie przeprowadzono wykorzystujac Internet a w nim
rézne zradfa informacji.

Internet jest miejscem, w ktorym obecnie funkcjonuje miodziez ale w sieci znaleilismy wzmianke jedynie o
jednej akcji, ktéra w 2013 r. miata promowac wolontariat miodziezowy na skale ogélnopolska. Od 31 maja
ubiegtego roku Stowarzyszenie Cztery Pory Roku z Knurowa realizuje kampanie spoteczng "ObudZ w sobie
StONce!". Zasieg dziatania 7 miast.

W 2011 roku opublikowano raport z badan EU Kids Online, z ktérego wynika, ze 35 proc. nastolatkéw w Polsce
(w wieku 11-16 lat) zaniedbuje rodzine, znajomych, nauke lub hobby z powodu spedzania czasu w Internecie.
Nieco wiecej (ponad 38 proc.) bardziej czuje sie sobg ,online” niz w bezposrednich kontaktach z innymi ludzmi.
Prawie co pigty badany jest tak pochfoniety surfowaniem, ze z tego powodu nie je albo nie $pi. Atrakeyjnosé
spedzania czasu przed ekranem komputera i brak atrakcyjnych form spedzania wolnego czasu sprawiaja, iz
miodzi ludzie w Polsce przestajg podejmowac jakakolwiek aktywno$¢ spoteczng w realnym zyciu ograniczajac
sie do wirtualnego swiata. Prowadzi to do zaniedbywania wielu obszaréw ich funkcjonowania: rodziny,
znajomych, szkoty. Istnieje wiele negatywnych skutkéw nadmiernego korzystania z komputera. Sy to:
zaniedbywanie swaich obowiqzkéw (w przypadku ucznidw jest to szkofa), utrata dotychczasowych
zainteresowari, zaniedbywanie relacji z innymi, obnizona troska o swoje zdrowie, tj. sen, diete, cwiczenia, o
higiene, lub utrata tych wartosci, obnizenie samooceny, wyalienowanie, depresja, zaburzenia snu itp. W
przypadku co dziesigtego mtodego cztowieka w naszym kraju mozemy méwié o uzaleznieniu od Internetu na co
wskazuje Instytut Psychologii Zdrowia Polskiego Towarzystwa Psychologicznego (badania z 2011 r. na zlecenia
samorzadéw miast | wojewddztw (Warszawy, Krakowa, todzi, Kalisza, Siedlec, Radomia, Rudy Slaskiej,
Sosnowca oraz wojewddztwa tédzkiego i podkarpackiego). Zaznaczamy, ze s to badania z 2011r. Jak sadzimy w
okresie trzech lat nie zmienity sie na lepsze.

3. Opis grup adresatéw zadania publicznego

Gléwnymi adresatami projektu sa:

— dzieci i mlodziez ze wszystkich szkdt publicznych w Waszym Powiecie, ktére bedg miaty mozliwoéé
obejrzenia 10 filméw dokumentalnych na 10 prelekcjach tematycznie zwigzanych z promocja
wolontariatu mtodziezowego

— nauczyciele i pedagodzy z oswiatowych jednostek organizacyjnych w Waszym Powiecie, ktdrym
zostang udostepnione materialy dydaktyczne, m.in. filmy edukacyjne o wolontariacie ukazujace
lokalne dobre praktyki

— wolontariusze nieformalnych i formalnych grup wolontariackich i ich opiekunowie ze wszystkich szkot

publicznych, dla ktdrych jest organizowany konkurs , Poszukiwany Poszukiwana”

spotecznosc lokalna:

czytajgca nasze informacje w Internecie

za posrednictwem lokalnych medidw zaangazowanych w to przedsiewziecie.

AN

4. Uzasadnienie potrzeby dofinansowania z dotacji inwestycji zwigzanych z realizacja
zadania publicznego, w szczeg6lnosci ze wskazaniem, w jaki sposob przyczyni sie to do
podwyzszenia standardu realizacji zadania.')

Nie dotyczy

5. Informacja, czy w ciggu ostatnich 5 lat oferent/oferenci? otrzymal/otrzymali" dotacje
na dofinansowanie inwestycji zwigzanych z realizacja zadania publicznego z podaniem
inwestycji, ktére zostaly dofinansowane, organu ktory udzielit dofinansowania oraz daty
otrzymania dotacji .1V

Nie




6. Zakladane cele realizacji zadania publicznego oraz sposob ich realizacji

Projekt ma na celu w szczegolnoscei:

v" Promocje wolontariatu mtodziezowego i zachecanie mtodego pokolenia do uaktywniania
sie w érodowisku lokalnym przez przeprowadzenie w/w dziatan.

v Stworzenie 10 filmdw promujacych wolontariat mtodziezowy, ktére wraz z materialami
pomocniczymi, przekazemy do wszystkich szkét ponadpodstawowych, ktérym organem
nadzorczym jest Powiat szczycienski by zachecaty mtodych ludzi do uaktywniania sie w
srodowisku lokalnym.

v Popularyzacje wolontariatu i ukazanie go w sposob bardzo pozytywny, np. poprzez
wykorzystanie portali spotecznosciowych i lokalnych medidw

v Podniesienie $wiadomosci spotecznej, odnosnie znaczenia aktywizacji mtodych ludzi w ich
érodowiskach lokalnych i jego wplyw na rozwdj spolecznosci lokalnych poprzez
wykorzystanie w tym celu lokalnych medidw.

v"  Pobudzenie mediéw lokalnych do podjecia tematu dotyczacego wolontariatu
miodziezowego, nawigzanie kontaktu i zachecanie ich do poruszania w/w tematyki.

v Integracja wielu S$rodowisk i budowanie lobby na rzecz rozwoju wolontariatu
miodziezowego w Waszym Powiecie i w calej Polsce

v Zwiekszenie uczestnictwa w zyciu publicznym spolecznosdci z Waszego terenu.

v Tworzenie alternatywnych form spedzania wolnego czasu, odciggajgcych mtodych ludzi m.in. od
komputera, narkotykdw czy tez alkoholu.

7. Miejsce realizacji zadania publicznego

Powiat szczycienski

8. Opis poszczegélnych dzialan w zakresie realizacji zadania publicznego'?

Zadania, ktére zrealizujemy w przedstawionym Panstwu wniosku 20.09-10.12.2014

1) We wszystkich materiatach promujacych kampanie w Waszym wojewodztwie umieszczone zostana graficzne
informacje o wigczeniu sie Waszego powiatu w to ogolnopolskie przedsigwzigcie.

2) Nadanie Certyfikatu Aktywnego Powiatu, kt6ry bedzie symbolem wigczenia sig Parstwa w og6lnopolska akcjg
na rzecz promocji wolontariatu miodziezowego.

3)Kampania plakatowo ulotkowa — przesfanie pocztg plakatéw i ulotek do wszystkich szkét
ponadpodstawowych, ktérym organem nadzorczym jest Powiat szczycienski

4)Kampania medialna w lokalnych mediach w Waszym Powiecie— przestanie do lokalnych mediéw materiatéw
promujacych to przedsiewziecie, gotowych tekstéw, nagran radiowych i TV

5)Kampania ,Wolontariat ztapany w sie¢” — promocja wolontariatu i Waszego regionu w Internecie poprzez
umieszczanie w sieci, w portalach spolecznosciowych i przesytanie mediom internetowym zabawnych i
pouczajacych filmikéw, memdw, zdje¢ zarejestrowanych podczas odwiedzin w Paristwa Powiecie, ukazujacych w
ciekawym i dobrym $wietle wolontariat i spotecznos¢ lokalng Waszego Powiatu. Czterokrotne przestanie
informacji droga mailowsa o konkursie i innych wydarzen realizowanych w projekcie do wszystkich szkdl w
wojewddztwie, instytucji i NGO. Wiagczenie szkét z Paristwa Powiatu do sieci aktywnych szkét na portalu
spotecznoéciowym Facebook i przesylanie aktualnych informacji na temat promocji wolontariatu mfodziezowego.
6)Bezptatne udostepnienie 10 filméw dokumentalnych wraz z materiatami pomocniczymi - zmontowanie przez

specjalistéw 10 filméw dokumentalnych promujgcych wolontariat mfodziezowy (umieszczenie w nich informacji
0 wsparciu tego przedsiewziecia przez Wasz samorzad) i przestania ich do Waszych szkét. Wigczenie wszystkich
szk6t ponadpodstawowych, ktérych organem nadzorczym jest Powiat szczycienski do 3 ogéinopolskich akcji

7)Zakoriczenie 1 rozliczenie projektu

9, Harmonogram'




Zadanie publiczne realizowane w okresie od 20.09.2014 do 10.12.2014

Poszczegdlne dzialania w zakresie
realizowanego zadania
publicznego'®

Terminy realizacji
poszczegdlnych

dziafan

Oferent lub inny  podmiot
odpowiedzialny za dzialanie w
zakresie realizowanego zadania
publicznego

1)Umieszczenie graficznych symboli
wlgczenia sie Waszego Powiatu w Kampanie
w materiatach promujgcych to
przedsiewzigcie.

2)Przekazanie Certyfikatu Aktywnego
Powiatu wladzom samorzgdowym,
poinformowanie lokalnych mediéw
3)Przestanie do wszystkich szkot
ponadpodstawowych, ktdrych organem
nadzorczym jest Powiat szczycieniski
materialéw promujacych wolontariat
mtodziezowy {plakaty, ulotki)

4)Przestanie materiatéw promocyjnych o
wolontariacie mtodziezowym lokalnym
mediom

5)Wtgczenie Panistwa Powiatu do kampanii
internetowej ,,Wolontariat ztapany w siec” i
dotgczenie szkdt do sieci aktywnych szkot
na portalach spolecznosciowych

6) Wiaczenie wszystkich szkot
ponadpodstawowych, ktérych organem
nadzorczym jest Powiat szczycienski do 3
ogdlnopolskich akcji

7)Montaz 10 filméw dok. i przygotowanie
materiatéw dydakt., przestanie ich do szkét
8)Zakorniczenie i rozliczenie projektu

20.09.-10.10.2014

20.09-30.10.2014

15.10-25.10.2014

15.10-25.10.2014

15.10-10.12.2014

15.10-10.12.2014

20.10-20.11.2014

05-10.12.2014

Fabryka Aktywnosci Mtodych

Fabryka Aktywnosci Mtodych

Fabryka Aktywnosci Mtodych

Fabryka Aktywnosci Miodych

Fabryka Aktywnosci Miodych

Fabryka Aktywnosci Mtodych

Fabryka Aktywnosci Miodych

Fabryka Aktywnosci Mtodych




10. Zakladane rezultaty realizacji zadania publicznego'>

Przekazanie szkotom w Waszym Powiecie 10 filméw dokumentalnych i materiatéw, umozliwiajgce
przeprowadzenie 10 prelekcji o wolontariacie.

Przeprowadzenie 10 prelekcji o wolontariacie we wszystkich szkotach ponadpodstawowych, ktérych organem
nadzorczym jest Powiat szczycienski. Wzbudzenie zainteresowania wolontariatem dzieci i miodziezy.

Zwiekszenie liczby wolontariuszy aktywnie dziatajacych w Srodowiskach lokalnych na terenie Powiatu.

Zwiekszenie Swiadomoéci, w Srodowisku lokalnym, czym jest wolontariat oraz budowanie cieptego wizerunku
wolontariatu i aktywnosci spotecznej w szczegdInosci wérdd miodych ludzi, dzieki zaplanowanym w projekcie
zadaniom.

Tworzenie pozytywnych alternatyw w stosunku do zagrozen, na jakie narazeni sg miodzi ludzie (internetoholizm,

uzaleznienia od substancji psychoaktywnych).

Zwiekszenie zainteresowania mediow lokalnych kwestig wolontariatu i aktywnosci spotecznej w ,,matych
ojczyznach”, a co za tym idzie popularyzacja tego tematu.

IV. Kalkulacja przewidywanych kosztow realizacji zadania publicznego

1. Kosztorys ze wzgledu na rodzaj kosztow:

Lp. | Rodzaj kosztow'® 1l Kos | Rodz |Koszt z tego do ztegoz Koszt do

0§ | zt aj calkowity |pokrycia finansowych | pokrycia

¢ jedn | miary |(wzl) z srodkow z wkiadu

je ostk whnioskowanej | wlasnych, osobowego,

dn | owy dotacji srodkow w tym pracy

os | (w (wzh) z innych Zrodel | spolecznej

te zl) , wtym wplat i | cztonkow

k oplat adresatdw | i $wiadczen
zadania wolontarius:
publicznego!” | (w zl)

(w z})




Koszty merytoryczne® po stronie
Fabryki Aktywnosci Miodych:

1) Koszty zwigzane z
przygotowaniem do realizacji
projektu - tworzenie bazy
danych, kontakt z lokalnymi
mediami przygotowywanie
materiatow informacyjnych dla
szkét itp. — umowa
wolontariacka (1 mies.x 10 0s.x
10 godz.)

2) praca wolontariacka czlonkow
FAM przy realizacji
poszczegdlnych zadan
projektowych—Aktywnosé w sieci
—wysvylanie informacji droga
mailowq do szkdét instytucji i
NGO, aktywnosc w regionalnych
portalach spotecznosciowych,
state aktualizowanie strony, FB
itp. - umowa wolontariacka ( 3
mies.x10 os. x 10 godz.)

3) Koszt przygotowania i
przekazania do Waszych szkdl 10
filmdw i materiaiéw promujgcych
wolontariat mtodziezowy.

100

300

15

15

200

godzin

godzin

ustuga

1500

4500

200

200

1500

4500

II

Koszty obsiugi®® zadania
publicznego, w tym koszty
administracyjne po stronie
Fobryki Aktywnosci Miodych :

1) koordynater (3mies.x 5 godz x
25 zi/h)- umowa wolontariacka

2) obstuga ksiegowa

15

25

300

Godzin

Ustuga

375

300

375

300




i

Inne koszty, w tym koszty
wyposazenia i promocji po
stronie Fabryki Aktywnosci
Mtodych:

1) Projekt, grafika, sktad i druk,
wystanie, przekazanie:

-plakatow B2 i ulotek A6
przestanych do Waszych szkét,
- wykonanie i przekazanie
Wiodarzom ,Certyfikatu
Aktywnego Powiatu - ustuga

- grafiki - umieszczonej we
wszystkich materiatach
promujacych Kampanie
informacji o wigczeniu sie
Waszego Powiatu do

ogdlnopolskiego przedsiewziecia.

( w gazecie , plakatach, ulotkach,
w informacjach przekazywanych
droga mailowa)

290

Ustuga

290

290

v

Ogotem:

7165

290

200

6675

2. Przewidywane zrdédla finansowania zadania publicznego

1

Whnioskowana kwota dotacji

290 7

4.05%

Srodki finansowe wiasne!”

200 zi

2.79%

Srodki finansowe z innych zrédet ogdlem ($rodki finansowe

wymienione w pkt. 3.1-3.3

z1

%

3.1

wplaty i oplaty adresatow zadania publicznego'”

3:2

$rodki finansowe z innych Zrédet publicznych (w szczegdlnosci:

dotacje

z budzetu panstwa lub budzetu jednostki samorzadu terytorialnego.,
funduszy celowych, srodki z funduszy strukturalnych)'”

3.3

pozostale'”

zt

%
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4 | Wktad osobowy (w tym $wiadczenia wolontariuszy i praca
spoleczna czlonkow)
6675zt 193.16 %
5 | Ogodtem (Srodki wymienione w pkt. 1- 4) 716521 | 100%
|

3. Finansowe $rodki z innych Zrédel publicznych??

Nazwa organu administracji Kwota
publicznej lub innej jednostki srodkow
sektora finanséw publicznych

(w zh)

Informacja o tym,
czy wniosek
(oferta)

0 przyznanie
srodkow zostatl (-a)
rozpatrzony(-a)
pozytywnie, czy

Termin rozpatrzenia

w przypadku
wnioskow (ofert)
nierozpatrzonych do
czasu zlozenia
niniejszej oferty

tez nie zostat(-a)
jeszcze
rozpatrzony(-a)

TAK/NIED

Uwagi, ktore moga mieé znaczenie przy ocenie kosztorysu:

Chcemy zaznaczyd, ze to przedsiewziecie nie jest projektem dofinansowywanym przez $rodki unijne
czy ministerialne lecz jest oddolng inicjatywa Fabryki Aktywnosci Mtodych. Majac Swiadomosé, ze w
obecnych czasach Zadnej organizacji w Polsce nie sta¢ byloby na przeprowadzenie tak duzej
ogolnopolskiej kampanii a potrzeba takich dziatan jest ogromna, postanowiliSmy zintegrowac rézne
srodowiska ( Wojewodow, Marszalkdw, Prezydentéow Miast wojewddzkich i Mecenasdw) by
wspdinymi sitami udiwignaé ten ciezar finansowy nie narazajac zadnej ze stron na znaczgce
obcigzenie finansowe. Dotychczasowa dziatalno$¢ Fabryki Aktywnosci Miodych jest wylgcznie
dotowana przez Mecenat. Umiejetno$¢ pozyskiwania w ten sposob srodkéw pozwala nam na
realizowanie zadan waznych dla naszego spoteczeristwa, choé nie priorytetowych dla polityki Unii
Europejskiej, witadz panstwowych czy terytorialnych.

V. Inne wybrane informacje dotyczace zadania publicznego

1. Zasoby kadrowe przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania publicznego®?

W realizacji zadania wezma udziat specjalisci, cztonkowie i wolontariusze Fabryki Aktywnosci Mlodych oraz firmy
wyspecjalizowanie w realizacji poszczegolnych zadan.

Koordynator projektu:

Jarostaw Marciniak - od 31 lat animator gidwnie aktywnosci miodych. Laureat ogdlnopolskiego Konkursu im. Heleny
Radlinskiej na animatoréw spolecznych w 2011 roku. Zaloiyciel i prezes 5 organizacji pozarzadowych w tym m. in.
Fundacji Empatia i Gorzowskiego Stowarzyszenia Studentéw ,,GieSS”. Pomystodawca i koordynator Fabryki Aktywnosci
Miodych FAM i akgji realizowanych w ramach tego projektu m.in.: "Magazyny Sw. Mikotaja”, “15 lutego Dzien Mitosci
do Siebie”, ,Kopalnie Czekolady” i ,tatajacej Wytworni Waty Cukrowej”. Powotal do zycia Miasteczko Aktywnosci
Mtodych i Mikotajowe Centrum Pocztowe. Pomyslodawca Akademii Aktywnosci Mtodych i nowatorskich form promocji
wolontariatu mlodziezowego w Polsce. Autor wielu programow, konkurséw i happeningéw realizowanych na terenie
wojewddztwa lubuskiego takich jak ,Uczmy sie pomagac sobie”, ,Poszukiwany Poszukiwana”, czy tei ,Pomiaru
Aktywnosci w Wydychanym Powietrzu u Lubuszan”.

Zadanie w projekcie: nadzor nad realizacjg projektu i merytorykg materiatéw przekazanych do szkoi.

Firma poligraficzna ANART - 20 letnie doswiadczenie w poligrafii, Scista wspdlpraca z FAM od 2004r

Zadanie w projekcie: przygotowanie, skfad i druk gazety, plakatow, ulotek, wykonanie banerdw i rollup'u.

Specjalista ds. rozliczen— 5-letnie doswiadczenie pracy w zawodzie, dodwiadczenie w rozliczaniu projektow

Zadanie w projekcie: przygotowania umow dla specjalistow, firm, opracowanie dokumentacji ksiggowej projektu,
rozliczenie projektu.

Wolontariusze — 20 oséb tworzacych trzon Fundacji Fabryka Aktywnoici Miodych to wieloletni wolontariusze
realizujgcy od wielu lat zadania projektowe Fabryki.
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Zadanie w projekcie: przygotowanie baz danych, wysyfanie informacji drogg mailows, wysylanie plakatow i ulotek itp.

2. Zasoby rzeczowe oferenta/eferentéw!') przewidywane do wykorzystania przy realizacji
zadania®®

1) lokal Gorzowska Piwniczka o pow. 150m2 oraz lokal biurowy o pow. 40m2

2) osprzet potrzebny do postawienia i dziatalnosci Miasteczka Aktywnosci Mtodych
3) 2 x samochody ( bus i samochdd 5-cio osobowy)

4) przyczepka samochodowa

5) 6 komputerdw stacjonarnych

6) urzgdzenia wielofunkeyjne (drukarka, skaner, kopiarka)

3. Dotychczasowe doswiadczenia w realizacji zadarn publicznych podobnego rodzaju (ze
wskazaniem, ktore z tych zadan realizowane byly we wspétpracy z administracjg publiczng).

0Od 2007r projekty Fabryki Aktywnosci Mlodych systematycznie uzyskujg Honorowy Patronat Wojewody Lubuskiego,
Marszatka Wojewddztwa Lubuskiego, Rady Miasta, Prezydenta Miasta Gorzowa Wikp.
i Lubuskiego Kuratora Oswiaty.

2004-2013 — ,Magazyny Swietego Mikotaja” staly sie najwieksza lokalng akcja w Polsce. Trwajg penad miesiac i
zapraszajg do wspolnej zabawy w pomaganie mtodych wolontariuszy, spotecznosé lokalna, instytucje i firmy. Podczas
dziesieciu edycji zebralismy ok. 230 000 zabawek, 1 tone zywnosci i tone stodyczy. Pomocnicy Swietego Mikofaja zrobili i
dostarczyli w Wigilie 15 600 paczek dla dzieci i ponad 1 200 paczek zywnosciowych dla ich rodzin. Najwieksza akcja, jaka
udato nam sle zorganizowa¢ byly Magazyny Sw, Mikolaja w 2008r. - 1400 wolontariuszy z 18 gmin otworzyto 21
~Magazynéw Sw. Mikotaja” i obdarowalo w Wigilie prezentami 3125 dzieci. 2636 dzieci skorzystalo z ,Mikotajowego
Centrum Pocztowego” wrzucajac do naszych skrzynek listy do Swietego Mikolaja. Odpisanc na ponad 1400 listéw.

2005 -2013- , Lubuskie Kopalnie Czekolady” to prawdopodobnie najstodsza akcja w Polsce. Podczas 8 edycji zebralismy
14 000 czekolad i ok. tone wszelakich siodkosci. Takie zloia pozwolity nam na zorganizowanie 42 ,Baléw
Czekoladowych”, na ktére zaprosiliSmy 1 820 dzieci z rodzin o trudnej sytuacji materialnej.

2005 - 2013 przeprowadzilismy ponad 4000 prelekcji promujgcych wolontariat | FAM w 67 szkotach gimnazjalnych,
zespolach szkoét i na uczelniach pdlnocnej czesci wojewddztwa lubuskiego;

W tym okresie zarejestrowalo sig w Fabryce 3246 gimnazjalistéw ze szkdl z 23 gmin pdlnocnej czesci naszego
wojewoddztwa i 1537 z Gorzowa WIlkp. Kazdy z nich otrzymat identyfikator FAM; 204 studentéw gorzowskich uczelni
wspieralo budowe i dzialalnos$c Fabryki odrabiajgc u nas praktyki lub staze.

2007-2013 - Zainicjowalismy i co rok obchodzimy ,,15 lutege -Dzien Milosci do Siebie”,

2008 - 2013 - Odpaliliémy Latajacg Wytwornie Waty Cukrowej. Z faktur zakupu patyczkéw do waty cukrowe]j wynika ze
nasi wolontariusze wykrecili i rozdali na réinych imprezach w ciggu 7 lat ponad 60 000 wat cukrowych.

innym

2009- 2013 - Inicjatywa powotania Akademii Aktywnosci Mtodych

2009-2013- Mierzenie ,Aktywnosci w wydychanym powietrzu” u mieszkaricow miast potnocnej czeéci Polski
2009-2013 Zbudowalismy Miasteczko Aktywnosci Miodych, ktére promuje wolontariat na réznego rodzaju imprezach

Od 2009 - 2013 roku jestesmy inicjatorami Fabryki Dobra, uczac dzieci z gorzowskich przedszkoli dobroci i pomagania

4. Informacja, czy oferent/eferenei’) przewiduje(-a) zleca¢ realizacje zadania publicznego w trybie,
o ktéorym mowa w art. 16 ust. 7 ustawy dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego

i 0 wolontariacie.

nie

Oswiadczam (-y), ze:

1) proponowane zadanie publiczne w calosci miesci si¢ w zakresie dzialalnosci pozytku publicznego

oferenta/eferentéw®;
2) w ramach skiadanej oferty przewidujemy pebieranie/niepobieranie” optat od adresatéw zadania;
3) oferent/eferenei’ jest/sg" zwigzany(-ni) niniejsza ofertg do dnia podpisania umowy

4) w zakresie zwigzanym z otwartym konkursem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem
i przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systemdéw informatycznych,

osoby, ktorych te dane dotycza, zlozyly stosowne oswiadczenia zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia

1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926, z p6zn. zm.):
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5) oferent/oferenet’ skladajacy niniejsza oferte nie zalega (-ja)/zelesa(-ja)'’ z oplacaniem naleznosci
7 tytulu zobowiagzan podatkowych/sktadek na ubezpieczenia spoteczne'’;

6) dane okreslone w czesci | niniejszej oferty sa zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowym/wtaseiwa
. o
ewideneia '

7) wszystkie podane w ofercie oraz zalgeznikach informacje sy zgodne z aktualnym stanem prawnym
i faktycznym.

(podpis osoby upowhznionej
lub podpisy osdb upowaznionych
do skladania oswiadczen woli w Iimieniu
oferenta/oferentow”

Zalgesnih
I Kopia aktualnego odpmisu 2 Krajowego Rejestru Sadow coo—nneao-Ferestub-ewidenep ™!

2W prevpadku wyboru mnego sposobu reprezentacp podmiotow skladaacyeh olertg wspelng mz wymkajacy 2 Krajowego Rejestru

Sydoweso lub mnego wlasenvego rejestru - dokument potwierdeaigey upowaznienie do daatania w imieniu olerenta(-dw).

Poswiadezenie zlozenia ofurty:“'
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